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»Vi er stolte af ambassaderskabet og
samarbejdet med Sidsel og Lasse. De er
supercool og rigtig dygtige til det, de gerl«

- Dortea Grenbaek, Markefing & Communications Manager
hos Aarhus Airport

SIDSEL & LASSE SOM AMBASSADQRER FOR AARHUS AIRPORT

Som ambassaderer skabte Sidsel & Lasse over et halvt ér uddybende og relevant content fil deres blog,
Instagram-profiler og Facebook. Dertil leverede de inspirerende rejseguides til AAR.dk samt medvirkede i
et reklamespot fil TV for at skabe en holistisk cobranding kampagne.

Samarbeidet har vist, at man med det refte match mellem brand og Influent kan skabe relevant og trovaer-
digt confent p& tvaers af platforme, der skaber opmaerksomhed og reach i mélgruppen, som i dette filfzelde
var bade geografisk og demografisk specifik.
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STRATEGI OG EKSEKVERING

Aarhus Airport havde ef gnske om at brande sig overfor rejselysine astiyder i generation Y via et gensidigt
samarbeide, der kunne skabe awareness og tilfere coolness fil lufthavnen og dens muligheder. Det perfekte
maich fandt vi i det aarhusianske bloggerpar Sidsel & Lasse, der med en hej andel af leesere i den anske-
de malgruppe ville kunne lafte opgaven pd& bade egne og AAR's kandler. Vi byggede samarbeidet op
omkring femaer, der pd en naturlig og troveerdig méde passede ind i Sidsel & Lasses univers og samtidig
safte fokus p& de muligheder, Aarhus Airport tilbyder og enskede at fremhaeve overfor malgruppen.

UDTALELSE FRA AARHUS AIRPORT

"Vi har hele tiden veeret ude effer et leengerevarende samarbejde, fordi det er det, der reelt giver vaerdi
for sével os som for Sidsel og lasses felgere. Og det er jo det, det hele handler om. Det leengerevarende
samarbejde indikerer commitment fra begge sider — og vi sikrer dermed, at vi over tid fér en oplevet, per-
sonlig og autentisk vinkel p& budskaberne, som gerne skal gere det nemmere for Sidsel og lasses felgere
at relatere fil — og dermed skabe en reel veerdi for felgerne, som fakiisk flytier noget.”

- Dortea Grenbeek, Marketing & Communications Manager hos Aarhus Airport
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FAKTA OM KAMPAGNEN

CHE 2 «

TOTAL TIMESPENT PA 7 BLOGINDLA G: REACH VS. MAIGRUPPE: UDGIVELSER: SAMLEDE EKSPONERINGER:
1 MANED 10 DAGE 20 TIMER 75% AF REACH VAR INDEN 63 UDGIVELSER 173.613
FOR MALGRUPPEN INKL. 4 REJSEGUIDES TIL AAR.DK

T Sconthrmien
) B8 % VN




